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EMENTA: 
Estudo dos conteúdos que permitam compreender o comportamento das pessoas 
enquanto consumidoras no mundo contemporâneo considerando para tanto questões 
culturais, do universo simbólico, de estilo, de racionalidade, sociais de pertencimento e 
distinção, grupos de referência e contextos de consumo. 

 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 
 
1) Nascimento da Cultura de Consumo - Origens históricas da Cultura de Consumo; 
2) Sociedade de Consumo; 
3) Comportamento do Consumidor e Racionalidade  
4) Relações sociais e Consumo  
5) Gosto e Distinção  
6) Consumerismo  
7) Comodities e Consumo Simbólico  
8) Contextos do Consumo  
 
AVALIAÇÃO: 
A avaliação será composta por três atividades complementares: 
1) Apresentação de seminários sobre os tópicos da disciplina (25% da nota) – individual 
2) Participação em sala de aula (25% da nota) - individual 
3) Elaboração de artigo sobre tema tratado na disciplina (50% da nota) – em 
dupla. 
 
ORIENTAÇÕES: 
 
1) Apresentação de Seminários sobre os tópicos da disciplina: 
 
1.a) Toda aula dois alunos ficarão responsáveis pela apresentação do(s) tópico(s) do 
conteúdo da disciplina designado(s) pela professora. 
1.b) A definição dos textos a serem apresentados será definida sempre com uma semana 
de antecedência. 
1.c) Cada um dos dois alunos responsáveis pelo seminário deverá: apresentar uma 
síntese da leitura definida pela professora construindo o raciocínio da apresentação 



como se constrói uma revisão teórica e deverá contextualizar histórica e socialmente os 
principais conceitos dos autores lidos. 
- Os dois alunos responsáveis pelas apresentações deverão apresentar um breve 
histórico do(s) autor(es) (data e local de nascimento e, se for o caso, morte; última obra, 
obra mais importante) dos textos apresentados antes de dar início à apresentação do 
texto. 
1.d) As apresentações deverão ser feitas em powerpoint e terão duração de 50 minutos 
para exposição do conteúdo e 50 minutos para discussão do mesmo. Isso para cada 
aluno. 
 
2) Participação em sala de aula: consiste na frequência, pontualidade e contribuição ao 
aprendizado do grupo, preparando-se para as aulas e discussões dos artigos e sabendo 
colocar-se corretamente durante a disciplina. Todas as aulas os alunos que não irão 
apresentar seminários deverão entregar, antes do início da aula, resenha de ATÉ TRÊS 
páginas dos textos utilizados em cada aula. *A resenha deverá conter: os principais 
assuntos tratados nos textos lidos da referida aula, bem como uma articulação de ideias 
entre o conteúdo dos mesmos; e sua contextualização com o conteúdo da disciplina e 
referências utilizadas. 
 
3) Elaboração e submissão a periódico de Artigo sobre tema tratado na disciplina. 
 
3.a) Formato para entrega do artigo definido de acordo com o periódico escolhido para 
encaminhamento do mesmo.  
 
3.b) Todos os artigos deverão contar com pesquisa de campo utilizando pelo menos dois 
métodos de coleta de dados. Não serão aceitos artigos de revisão bibliográfica*, com 
exceção do artigo de metodologia. 
 
3 c) Os temas serão apresentados pela professora no primeiro dia de aula. 
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