
PROGRAMA DE PÓS-GRADUAÇÃO EM ADMINISTRAÇÃO – PPA 
UNIVERSIDADE ESTADUAL DE MARINGÁ – UEM 

Centros de Ciências Sociais Aplicadas - Departamentos de Administração 
Av. Colombo, 5.790 – Zona 07 – 87020-900 – Maringá – Pr. – 

Fonefax: (44) 3261-4976 / 3261-4941 

 
PLANO DE ENSINO 

 
CARGA 

HORÁRIA 
CRÉDITOS CÓDIGO SEM./ANO 

60 H/A 04 DAD4079 02/2013 
 
DISCIPLINA: Práticas de Marketing e Mercado 
PROFESSOR: Francisco Giovanni David Vieira 
 

EMENTA: A disciplina enfoca o processo de construção e funcionamento de mercados por 
meio da análise de diferentes agentes econômicos e organizações mediadoras, bem como 
ações de marketing. 
 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 
 

O conteúdo programático da disciplina é desenvolvido sob uma perspectiva interdisciplinar de 
Economia, Sociologia Econômica, Antropologia e Marketing, e envolve cinco questões 
norteadoras, as quais são apresentadas por meio dos seguintes tópicos/unidades 
programáticas: 
 

1. O que faz as trocas econômicas serem viáveis? 
2. Como os mercados são construídos? 
3. Que tipos de conhecimentos especializados estão envolvidos na criação de mercados? 
4. Quais são os limites dos mercados e como estes se relacionam com a sociedade? 
5. Como as organizações se relacionam com os mercados? 
 

 
CRITÉRIO DE AVALIAÇÃO: 
 
A avaliação da disciplina consistirá de quatro formas complementares: a) participação 
individual proativa ao longo dos encontros: 2,5 (dois pontos e meio); b) respostas às questões 
dirigidas sobre as leituras sugeridas relativas às unidades programáticas: 2,5 (dois pontos e 
meio); c) artigo acadêmico-científico, individual, sobre um dos temas tratados na disciplina: 
5,0 (cinco pontos). 
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